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Justificacio

Des dels seus inicis, cap alla lI'any 1979, I'Escola Solc ha tingut una especial
sensibilitat per intentar saber llegir, desxifrar i crear imatges. Cada curs, des de
I'educaci6 Infantil fins al segon cicle de Secundaria, es porten a terme diverses
activitats sobre cinema, publicitat o televisi6. En aquest document, parlarem
Gnicament de la part que treballa Secundaria. Ja que és la que presentem als Premis
Educac.

Aquesta tasca duta a terme durant anys pels mestres i professors de la Solc,
buscant renovant i també adaptar-nos als nous temps per tal de continuar sent un
referent com a escola en aquest camp.

Com a professionals del mén educatiu, €s impossible eludir el paper que els mitjans
de comunicacio, la televisié i avui dia especialment internet poden desenvolupar
dins de l'educacio i, sobretot, és impossible no veure el rol que té en el procés de
formacio dels nens i nens, dels nois i noies.

El plantejament seguit fins ara a I'hora de treballar 'Educacié en Comunicacio -
plantejament valid abans i encara meés avui dia — es basa a combinar a cada curs la
via tecnica expressiva, de creacido de productes audiovisuals, amb una visio
didactica i critica, d'analisi dels mitjans. De tota manera, considerem que és molt
urgent incidir en els aprenentatges que es basin en la reflexié i en la interpretacio
critica dels programes televisius i mon digital, a la vista del panorama, que no canvia
i on impera la desinformacid, la frivolitat, les fake news i la degradacio ética.

La televisio té una gran importancia i €s una poderosa eina cultural i formativa, pero
cal relativitzar el seu paper dins la nostra vida quotidiana. Cal exigir més a la televisio
i exigir-nos més a nosaltres com a teleespectadors. No ens hem de resignar que la
televisié segueixi evolucionant de manera autonoma davant els interessos i
necessitats de la nostra societat.

Avui dia la inclusio de diferents materies dins de cada projecte es fa cada vegada
més imprescindible. Per tant, aquest projecte transversal pretén oferir un caracter
interdisciplinari. A partir de les activitats que presentem es fa una analisi estética
vinculada a I'educacio visual i plastica i I'educacié musical; una analisi de continguts
des de l'area de ciencies socials; una analisi comunicativa des de I'area de llengua;
s'estableix una connexi6 clara amb I'ambit de la tecnologia i, probablement la més
urgent, es posa dempeus una analisi de valors.

El comentari, el debat, la discussié tenen un paper central en aquestes activitats. Es
pretén que els nens i les nenes, que els nois i les noies aprenguin des de la
participacio, des de la confrontacio d'idees. Es tracta que aprenguin comunicacio
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des de la reflexid conjunta entre alumnes i ensenyants, a partir d'una experiéncia
compartida, la de ser plegats consumidors conscients d'imatges.

Es pot dir que amb aquestes activitats que proposem volem avancar en la tasca de
formar espectadors. Es tracta de veure la televisid, les xarxes socials, el cine o la
publicitat de manera responsable, amb plena consciéncia del que es fa, gaudint del
mitja, pero sense ser-ne esclau o addicte; es tracta que els mitjans de comunicacio
de masses tinguin un lloc normalitzat en les vides dels nens i de les nenes, dels nois
I de les noies.

Quan un noi o una noia ha dedicat milers d’hores a mirar la televisio o a fer s
d’'internet en el moment d’acabar els estudis de Secundaria Obligatoria, sense
comptar les hores dedicades als jocs d’ordinador, videojocs, caldria convenir que
aguests mitjans exerceixen molta més influencia sobre aquell noi 0 noia que no pas
els pares, I'escola o fins i tot els amics. Potser caldria dir que més que influéncia,
s’hauria ja de parlar de domini pel que fa a la seva manera de ser, pensar i
relacionar-se.

Amb aquests aprenentatges que proposem volem contribuir a fer cami per
aconseguir que els alumnes siguin receptors actius i critics davant els grans mitjans
de comunicacid. Del que es tracta és de potenciar I'estudi del llenguatge i com a
forma de transmissié de discursos, ideologies i valors. L’Educacié en Comunicacio
representa avui un projecte per fer ciutadans més formats, perdo també és un
projecte imprescindible per a la dignitat i la llibertat de la nostra societat.

Estructura

Cadascuna de les propostes recollides en aquest Projecte Transversal té la finalitat
de relacionar I'alumne amb el mon audiovisual i/o mediatic d'una manera critica,
constructiva i enriquidora. L'alumne ha de ser el protagonista en el procés
d'aprenentatge. El recorregut que recollit seguidament, va des de primer d’ESO fins
a quart, tot proposant un llarg viatge que recorri la Historia de la fotografia i el cinema
com a principal fil conductor. D'aquesta manera, es pretén crear un vincle en
l'alumnat que es vagi reforcant any rere any treballant diferents aspectes del mén
mediatic o/i aprofundint sobre aspectes ja treballats, tenint en compte l'edat dels
alumnes. Poder oferir al nostre alumnat, en acabar el cicle de Secundaria, la
capacitat de tenir una mirada critica davant la potencia del mén audiovisual, ha de
ser la meta que ens volem marcar, tot i ser conscients de I'enorme repte que aixo
suposa.
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Projectes treballats durant l'etapa d’Educacié Secundaria
Obligatoria

Curs: 1r ESO

Titol: Una escola de cine

Resum: Aquest projecte pretén posar sobre la taula mecanismes per analitzar el
llenguatge audiovisual que s’infiltra constantment en la nostra vida. Volem aportar
estris per reinterpretar el mén des de les pantalles; fer servir les imatges com a
desllorigador per abordar de forma més atractiva altres matéries didactiques;
examinar de manera clara els codis linguistics que caracteritzen el cinema com a
representacio de la realitat.

El projecte repassa de forma creativa els origens de la imatge en moviment, la
consolidacio dels grans mestres del cinema classic, el pas del cinema mut al sonor,
aixi com l'analisi de films de forma interdisciplinaria.

Materies: Llengua catalana; Llengua Castellana; Educacié Visual i Plastica;
Tecnologia i Ciencies Socials

Continguts:

El procés cap a la imatge en moviment.

Llanterna magica i fantasmagories.

Persisténcia retiniana.

La contribucid de la fotografia.

Pioners del cinema: Edison i els germans Lumiére.

Cinema i imaginacio. Mélies i Segundo de Chomon.

La construccio de la gramatica audiovisual: Griffith i Eisenstein.
Els mestres classics: Chaplin i Keaton.

El pas al cinema sonor i 'evolucié d’un llenguatge. Germans Marx.
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Objectius:

Conéixer el procés que va culminar amb la imatge audiovisual.
Iniciar-se en els origens i en la historia del cinema.

Coneixer I'obra dels grans mestres del cinema classic.

Saber llegir, desxifrar, apreciar i escollir expressions de comunicacié visual i
cinematografica.

Acostumar-se a la utilitzacié de termes abstractes.

Emprar nou vocabulari aixi com el llenguatge propi del cinema.

Aprendre a desenvolupar treballs d’analisi i d’estudi.

Aprendre a organitzar-se mentalment a I’hora de fer treballs no tradicionals.
Participar en les diferents situacions de discussio i comentari d’obres audiovisuals.
Mostrar interés pels treballs proposats.

Mostrar actituds d’analisi seré i documentat.

Competéncies:

Competéncies transversals:

Les competéncies comunicatives:
1. Competencia comunicativa lingiistica i audiovisual
2. Competencies artistica i cultural

Les competéncies metodologiques:

3. Tractament de la informacio i competencia digital
4. Competéncia d'aprendre a aprendre
Les competéncies personals:

5. Competencia d'autonomia i iniciativa personal
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Competéncies especifiques centrades a conviure i habitar el mén:

7. Competencia social i ciutadana
Projecte arealitzar:

Construccié d’aparells del precinema i elaboracio dels minuts Lumiere, aixi com la
seva presentacio.

L’alumnat es dividira en grups de quatre per elaborar el projecte. El projecte es
presentara en una sessio final a mode de fira amb els enginys elaborats i els minuts
Lumiére realitzats.

Temporitzaci6 del projecte:
11 sessions de 2h cadascuna.

Visita al Museu del Cinema de Girona (Col-leccié Tomas Mallol)

Nombre d’alumnes i professors
Tots els alumnes de 1r d’ESO, normalment en grups dividits de 15 alumnes maxim.
Un professor/a.

Valoracio de I’experiéncia

L’experiéncia acostuma a ser molt positiva tant per part dels alumnes com del
professorat que hi participa. Els alumnes gaudeixen tant veient les pel-licules
proposades que fan un recorregut a la historia del cinema com elaborant els
zootrops, traumatrops... La visita al museu de cinema de Girona sempre engresca
I'alumnat i els convida a endinsar-se dins de la magia del cinema.

Curs: 2n dESO

Titol: Ciéencia-ficcid i cinema

Resum: Aquest projecte es planteja iniciat 'alumnat en l'analisi de produccions
audiovisuals de forma interdisciplinaria vinculant matéries com el cinema, la
literatura i la ciéncia, tot acostant-nos als grans mites de la ciencia-ficcié.
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La ciéncia-ficcid €s una eina polivalent per despertar I'interés dels alumnes. Per que
aguest tema i no un altre? Per que volem barrejar literatura, cinema i ciencia?

a.Perque aquest projecte que analitzara films de ciéncia-ficcid, que proposara la
lectura de textos, que suggerira activitats, pot ajudar a desfermar interessos en
diverses disciplines, com ara la Fisica, la Biologia, la Historia, la Filosofia, el
cinema i la literatura. Entendre que fer aflorar interessos, obrir finestres a
diferents arees de coneixement és una tasca fonamental de 'ensenyament.

b.Perque cal convencer I'alumnat que la lectura és un auténtic plaer, una via
d’enriquiment personal que pot ajudar poderosament a construir la seva
personalitat.

c.Perque és fonamental en literatura i cinema aconseguir descobrir els recursos
narratius, els fils que teixeixen un relat, descobrir I'estratégia de les paraules, els
avisos i les trampes que els autors es posen quan naveguem per les seves
obres. | perqué també és una questid clau treballar elements basics com el
narrador, la construccié de personatges, el temps i 'espai.

d.Perqué és imprescindible aconseguir veure pel-licules, produccions
audiovisuals en tota I'extensié de les paraules i trencar amb I'habit d’empassar-
se pel-licules sense pensar-les, sense acostar-se assossegadament a elles i
gaudir de les seves imatges, de les seves propostes visuals, de les seves idees
i de les seves adverténcies. Es tracta de prestigiar i dignificar el fet de veure una
producci6 audiovisual.

e.Perque mitjangant la ciencia-ficci6 ens podem iniciar en grans temes de la
ciencia i de la seva historia.

f.Perque la ciéncia-ficcié serveix per pensar en el futur i en el present. Serveix
per pensar sobre quina idea de progrés preferim. Per exemple, és un fet que una
bona colla d’autors de ciencia-ficcié parlen a través de metafores, simbolismes
0 paraboles de la societat on viuen més que no pas de la societat del futur. Els
contes, les novel-les, les pel-licules de ciencia-ficci6 parlen sovint de
preocupacions actuals (per bé que hom ens situa en el futur o en un altre
planeta), des de la incomunicacio a I'ecologisme, des del perill nuclear a la
burocracia, des de I'enginyeria genética a la discriminacio racial, des de la solitud
a la desigualtat entre classes.
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Matéeries:

Llengua catalana; Llengua Castellana; Educacié Visual i Plastica; Fisica; Cultura i
valors etics i Ciencies Socials

Temporitzacié

2h setmanals durant el trimestre.

Continguts:

Cinema, literatura i ciéncia: interdisciplinarietat.

Els grans mites de la literatura de ciencia- ficcio.

L’adaptacié al cinema dels mites de la ciencia-ficcié.

La utilitzacié de la ciéncia en la ficcié: aspectes proféetics i grans errades.

Analisi d’'obres cinematografiques.

Objectius:

Saber llegir, desxifrar, apreciar i escollir expressions de comunicacié
cinematografica.

Acostumar-se a la utilitzacié de termes abstractes.

Emprar nou vocabulari aixi com el llenguatge propi del cinema.

Aprendre a desenvolupar treballs d’analisi i d’estudi.

Aprendre a organitzar-se mentalment a I’hora de fer treballs no tradicionals.
Participar en les diferents situacions de discussio i comentari d’obres audiovisuals.
Mostrar interées pels treballs proposats.

Mostrar actituds d’analisi seré i documentat.
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Competéencies:

Competéencies transversals:

Les competéncies comunicatives:
1. Competencia comunicativa lingiistica i audiovisual
2. Competencies artistica i cultural

Les competencies metodologiques:

3. Tractament de la informacié i competéncia digital
5. Competencia d'aprendre a aprendre

Les competéencies personals:

6. Competencia d'autonomia i iniciativa personal

Competéncies especifigues centrades a conviure i habitar el mon:

8. Competencia social i ciutadana

Projecte arealitzar:
Realitzacio en grups de 2-3 alumnes d’una infografia per a cada tema-pel-licula.

Activitats individuals de lectura i comprensio.

Temporitzacié del projecte:

11 sessions

Nombre d’alumnes i professors
Tots els alumnes de 2n d’ESO, normalment tot el grup junt.

Valoracio de I’experiéncia

L’experiéncia funciona forca bé. Els alumnes gaudeixen veient les pel-licules i
descobrint que hi ha de cert i que no en el mon real. Es un projecte forga transversall
perqué es poden tocar temes filosofics, cientifics i literaris, per tant, s tot un repte
per al professorat participar i fer la tria del material que volem utilitzar.
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Titol: Publicitat i Televisio

Resum: El projecte es basa en l'analisi de la publicitat i d’altres mitjans de
comunicacié. Es tracta d’observar i analitzar la visi¢ de la societat i de les relacions
entre les persones que ens ofereixen els paradisos mediatics. Es treballa, entre
d’altres aspectes, el llenguatge de la publicitat (tipus de publicitat; publicitat i
propaganda; funcionament de la publicitat; parts d’'un anunci, els contravalors de la
publicitat...)

Materies: Llengua catalana; Llengua Castellana; Educacié Visual i Plastica;
Tecnologia, Ciéncies Socials i Valors étics.

Continguts:
o Elllenguatge de la publicitat.
« Els destinataris de la publicitat.
« Publicitat, necessitats i desitjos.
« L’estratégia creativa de la publicitat.
o El tractament narratiu i formal als espots publicitaris.
« Valors i contravalors de la publicitat.
« Técniques de publicitat indirecta.
o Analisi d’espots televisius i d’anuncis grafics.

Objectius:
« Comprendre els missatges audiovisuals mitjangant I'adquisicié de pautes
d’analisi de les formes i dels continguts.
e Ser capac de triar, de manera conscient, entre la gran diversitat de missatges
audiovisuals que rebem diariament.
o [Esdevenir espectadors actius i intel-ligents.
« Coneixer els processos de construccio de la realitat mediatitzada i ser capac
de diferenciar la realitat de la seva representacio mediatica.
o Coneéixer els codis del llenguatge audiovisual i saber-los utilitzar en
comunicacions senzilles.
« Coneixerla dimensio socioeconomica i els poders d’influéncia sociopolitiques
dels mitjans audiovisuals.
o Saber valorar la dimensi6 estética dels continguts audiovisuals.
o Utilitzar la tecnologia audiovisual com a mitja d’expressio en les arees
d’aprenentatge.
o Reconeixer els elements que intervenen en la publicitat.
o Efectuar les lectures referencials i simboliques que tot missatge publicitari
conteé.
e Analitzar criticament els models socials i ideologics que ofereixen els
missatges publicitaris.

10
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Competencies:

Competéncies transversals

Les competéncies comunicatives:

1. Competencia comunicativa linglistica i audiovisual
2. Competencies artistica i cultural

Les competéncies metodologiques:

3. Tractament de la informacio i competencia digital
5. Competencia d'aprendre a aprendre

Les competéncies personals:

6. Competencia d'autonomia i iniciativa personal
Competencies especifiques centrades en conviure i habitar el mon:
8. Competencia social i ciutadana

Projecte a realitzar:

Analisi d’'un espot publicitari i creacio.

L’alumnat es dividira en grups de quatre per elaborar un video on es vegi com els
integrants del grup analitzen un espot. El video anira inserit en un blog que contindra
el text, sense faltes d’ortografia i redactat adequadament, de l'analisi. Aquest
mateix grup elaborara un espot publicitari d’'un producte inventat per ell mateixos.
Temporitzacié del projecte

11 sessions de 2h cadascuna.

Nombre d’alumnes i professors

Tots els alumnes de 3r ’ESO, normalment tot el grup junt. Un professor/a.

Valoracio de I’experiéncia

La valoracié que en fem és forca bona, ja que s’intenta dotar els alumnes d’esperit
critic i d’analisi davant de les noticies i els mecanismes publicitaris. Aixi i tot, som
conscients que és una petita aportacié i cal continuar treballant alguns dels temes
tractats a les tutories al llarg de I'etapa de Secundaria.

11
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Curs: 3r d’ESO

Titol: Llenguatge audiovisual

Resum: el projecte tracta de fer una introduccid dels recursos del llenguatge
cinematografic i analitzar produccions audiovisuals a partir de models d’analisi. Es
treballen les angulacions, els tipus de muntatge, els plans, el tractament del temps
en el cinema, 'enquadrament o els moviments de camera.

Materies: Llengua catalana; Llengua Castellana; Educacié Visual i Plastica;
Tecnologia, Ciéncies Socials i Valors étics.

Temporitzacio
2h setmanals durant el trimestre. Aproximadament unes 12 sessions

Continguts:

Punt de vista

Moviments de camera.
Enquadrament
Planificacio

El camp cinematografic
Muntatge

Tipus de muntatge
[l-luminacio

Analisi de produccions audiovisuals
Bandes sonores al cinema

Objectius:

Comprendre els missatges audiovisuals mitjancant I'adquisicié de pautes d’analisi
de les formes i dels continguts.

Ser capac de triar, de manera conscient, entre la gran diversitat de missatges
audiovisuals que rebem diariament.

Esdevenir espectadors actius i intel-ligents.

Conéixer els processos de construccio de la realitat mediatitzada i ser capac¢ de
diferenciar la realitat de la seva representacio mediatica.

Coneixer els codis del llenguatge audiovisual i saber-los utilitzar en comunicacions
senzilles.

Saber valorar la dimensi6 estetica dels continguts audiovisuals.

Reconeixer els elements que intervenen en la publicitat.

Analitzar criticament els models socials i ideologics que ofereixen les produccions
audiovisuals.

12
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Competencies:

Competéncies transversals

Les competéencies comunicatives:

1. Competencia comunicativa linglistica i audiovisual
2. Competencies artistica i cultural

Les competencies metodologiques:
3. Tractament de la informaci6 i competéncia digital
5. Competencia d'aprendre a aprendre

Les competéencies personals:
6. Competéncia d'autonomia i iniciativa personal

Competéncies especifiques centrades a conviure i habitar el mén:
8. Competencia social i ciutadana

Avaluacié

Elaboracié d'un blog on es faci la descripcié de les tecniques audiovisuals
estudiades. Elaboracio d’un curt i analisi de films. S’haura de fer un blog i un curt.
La classe estara dividida en grups de cinc persones. El curs s’ha de presentar I'Gltim
dia, igual que el blog.

Curt + guié i planificacio (Word): 40%
Blog: 30%

Analisis de pel-licules: 20%
Comportament: 10%

Material

S'utilitza el llibre Cinema i educacié a més les pel-licules utilitzades. A més
utilitzem Cinescola, a la part de Llenguatge cinematografic, tot el que és el
llenguatge audiovisual. El llistat de pel-licules son...

-The big Lebowski

-El bo, el lleig i el dolent
—Rosa porpra del Caire
—Temps moderns
—Psicosis

Exemples de blogs fets pels alumnes:
https://hiborra.wixsite.com/audiovisual
https://cmunoz126.wixsite.com/website
https://gsalas31.wixsite.com/my-site-1

13
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Temporitzacié del projecte:
11 sessions de 2 hores.

Nombre d’alumnes i professors
Tots els alumnes de 3r d’'ESO, normalment tot el grup junt. Un professor/a.

Valoracio de ’experiéncia

L’experiencia funciona forca bé. Els alumnes poden descobrir el cinema amb una
altra mirada, posant la seva atencio en allo que no esta implicit, pero si explicit. A
mes, els alumnes aprenent dels grans mestres del cinema, una influencia que es
veu clarament reflectida en els curts que ells mateixos han elaborat.

14
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Secundaria. Treball de recerca: 4t ’'ESO

El Treball de Recerca d’audiovisuals pretén fer treballar als alumnes moltes de les
técniques i conceptes que han treballat durant tota la seva estanca a I'Escola.
Aquest fi de cicle a la nostra escola vol també tancar el cercle relacionat amb la
formacio educativa al mén audiovisual que han anat treballant.

El Treball de Recerca de quart esta dividit en dues parts. La primera part que és des
de setembre fins al febrer consisteix a elaborar una presentacido en grups entre
aquestes tres opcions:

Primera part del projecte de recerca

Opcid A: Analisi de dos telenoticies

L’analisi comparativa d’alguns dels informatius que, en un mateix dia i a una mateixa
hora, s’emeten per les diverses cadenes de televisié és un exercici summament
enriquidor, que permet extraure interessants conclusions, ja sigui des del punt de
vista ideologic com de I'expressiu.

L’analisi comparativa ajuda a prendre consciencia del caracter discursiu i intencional
dels informatius. Ajuda a posar en evidéncia la carrega ideologica que,
voluntariament o involuntaria, s'amaga darrere de cada programa, de cada cadena.
Posa també de manifest els diferents tipus de tractament formal, les diferents
concepcions estétiqgues. Al marge de realitzar aquest exercici, certament molt
saludable, cal que els teleespectadors ens acostumem a fer zaping de tant en tant
a I'hora dels informatius perqué ajuda a veure la realitat des d‘Optiques diferents.

Abans de realitzar I'analisi convé tenir diversos aspectes relatius als informatius:

a)Criteris informatius. Alld0 que veiem als informatius és el fruit d’'un procés de
seleccid i rebuig. Les redaccions d’informatius tenen uns criteris que fan que unes
noticies siguin conegudes i altres no. Criteris com ara l'existéncia d’imatges, la
proximitat temporal, la proximitat emocional, I'excepcionalitat o la rellevancia dels
personatges implicats, passen per davant d’altres. El punt de partida sobre el qual
cal edificar I'actitud critica respecte a les noticies de televisié és ser conscient que
allo que se’ns diu als informatius no és I'Unica versio possible i objectiva de la
realitat, ja que el simple fet de seleccionar unes imatges o unes idees sobre les
altres és opinar sobre la noticia.

b) L’'espectacle. Una noticia amb imatges espectaculars, perdo no de gran
transcendencia sera escollida en funcié de les imatges a qué vagi associada. Un fet
important, pero sense imatges, sera dificilment destacat per les televisions del mén.
Sovint ens trobem amb noticies que busquen linterés de I'espectador a través
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d’informacions morboses i impactants. Es tracta d’aconseguir més audiéncia i més
ingressos economics. S6n, moltes vegades, fets violents que no serien noticia si no
tinguessin imatge i que no pretenen altra cosa que servir d’entreteniment impactant.

c) Emotivitat. Les imatges tenen tanta forca perqué ens provoquen emocions.
Davant d’aixd hem de ser conscients d’identificar les imatges com a font que dispara
aquestes emocions. Es necessari preguntar-se seriosament si les imatges emotives
gue veiem responen certament a una realitat que mereix que li dediquem la nostra
atencid, si no és pur espectacle, en comptes d’informacio rigorosa i seriosa.

Cal posar fre al sentiment i al pensament espontani que surt quan veiem una noticia
de televisio. Cal la reflexié per sobre de tot. Perque les coses poden ser com s’ha
vist... 0 pot ser que tot fos diferent... o potser que ni una cosa ni l'altra.

Es perillds opinar sobre qualsevol fet del qual només tenim referéncia a partir d’'un
minut de telenoticies. Reconeixer la nostra ignorancia sobre un tema quan la nostra
Unica font d’'informacid és la televisié és un acte d’intel-ligéncia.

Sovint fem massa cas de noticies irrellevants des d’'un punt de vista objectiu, pero
gue toquen els sentiments, i no fem cabal d’informacions molt més importants, pero
gue no tenen imatges ni venen espectacle.

A continuacié plantejarem la comparacio de dos informatius per tal d’entendre els
informatius televisius com a discurs no objectiu. Tractarem d’intentar superar el mite
de la televisio com a reflex de la realitat.

A I'hora d’abordar I'analisi i la comparacio d’informatius ens fixarem en I'estructura
de cada telenoticies: durada, quantitat de les noticies, blocs en qué esta dividit...

Analitzarem com s’aconsegueix l'interés de I'espectador en cada informatiu:

- Per la proximitat de la noticia.

- Per I'exotisme o llunyania de les informacions.

- Per la quantitat d’accio de les noticies.

- Per la morbositat en les aproximacions a temes relacionats amb el dolorila mort.
- Per la recerca del drama i el conflicte.

- Pel civisme, la personalitat o I'atractiu dels conductors.

També ens fixarem en la carrega ideologica, en I'ordre i duracié de les noticies, o el
grau de simplificacié o complexitat amb qué son explicades les noticies.
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Compararem, en les noticies conflictives, la quantitat de punts de vista contraposats
gue surten en cada informatiu. Analitzarem la quantitat de noticies governamentals
o del partit en el govern que s’ofereixen en cada un dels informatius. Les
compararem amb les que s’ofereixen dels partits de I'oposicio.

Finalment, caldra arribar a unes conclusions.

L’esquema d’analisi dels informatius és el seguent:

1. Questions generals.

1.1. Valorar els dos informatius des del punt de vista d’agradar o no agradar i
justificar-ne 'opinid.

1.2. Avaluar quin informatiu dels vistos connecta més amb els interessos personals,
analitzant el perque.

2. L’estructura.

2.1. Comprovar la duracié global de cada informatiu, la quantitat de noticies que
s’ofereixen en cada un.

2.2. Analitzar I'estructura de cada informatiu, els blocs en qué s’estructuren les
noticies: internacional, nacional, cultura, esports, el temps...

2.3. Analitzar el temps dedicat a cada bloc i la quantitat de noticies que el componen
en cada informatiu.

3. Nivell d’interés.

3.1. Avaluar com s’aconsegueix linterés de [I'espectador en cadascun
dels informatius:

- Per la proximitat de les noticies a les preocupacions de I'espectador.

- Per I'exotisme o llunyania de les informacions.

- Per la quantitat d’accio de les noticies.

- Per la morbositat en les aproximacions atemes relacionats amb el dolor i la mort.
- Per la recerca del drama i del conflicte.

- Pel divisme, la personalitat o I'atractiu dels conductors.

3.2. Avaluar, comparativament, si se sacrifica la profunditat i la complexitat per
I'espectacularitat.

4. La carrega ideologica.
4.1. Analitzar la carrega ideologica de les noticies:

17




PROJECTE TRANSVERSAL D’AUDIOVISUALS

- L’ordre. Carrega ideologica que es deriva de I'ordre de les noticies i de la seva
jerarquitzacio.

- Duracio. Carrega ideologica que es deriva de la duracié atorgada a una mateixa
noticia en els diversos informatius.

- Comparar el grau de simplificacié o de complexitat amb que sén explicades les
informacions en cada cas, sobretot en les noticies conflictives.

- Comparar, en les noticies conflictives, la quantitat de punts de vista contraposats
que surten en cada informatiu.

- Analitzar la quantitat de noticies governamentals o del partit en el govern que
s’ofereixen en cada un dels informatius. Comparar-les amb les que s’ofereixen dels
partits de I'oposicid.

Opci6 B: Analisi d’un espot publicitari

Esquema d’analisi d’anuncis televisius:
1. Laforma

a. Les paraules: Quants textos hi ha? Quin té més importancia? Que
diuen els textos?

b. Les imatges: Quantes imatges hi ha? Com es distribueixen? Queé
representen? Que simbolitzen?

c. Els sons: Hi ha musica? De quin tipus? Hi ha efectes sonors? De
quin tipus? Quin paper tenen la masica o els efectes en I'anunci?

d. L’estructura: Quina relacié hi ha entre text, imatge i sons? Qué
predomina? Que crida més l'atencié i es recorda més? Per qué? Es
un anunci original i que es recorda? Per que?

2. El contingut

a. El missatge: Quin és el producte i la marca que s’hi
anuncien? Apareix clarament la marca a I'anunci i es recorda? Com
resumiries el missatge que es vol transmetre? Es facil
d’entendre? Aquest missatge és adequat per al producte, és adequat
per a la marca, és interessant per al consumidor? Quin creieu que és
el posicionament que es vol per a la marca?

b. Els consumidors: A quin public objectiu creieu que va dirigit aquest
anunci? Utilitza I'anunci la manera d’expressar-se propia del public
objectiu a qui va dirigit? Com? Apareix a I'anunci el consumidor de la
marca? Com es caracteritza?

c. Elsvalors: EImon que reflecteix 'anunci s’assembla a la realitat? Per
que? Quina representacio del mén es despren de I'anunci? Quin tipus
de persones apareixen a l'anunci, quin paper hi fan i com estan
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caracteritzades? Quins valors emocionals i simbalics s’atribueixen al
producte o servei de 'anunci?

Exemple d’analisi d’'un anunci: Bicentury 29 segons.

1. Laforma
1.1. Les paraules

A I'espot de Bicentury que analitzem apareix un text oral narrat per veus de noies,
intercalant la veu en off amb la suposada veu de dues de les noies que hi apareixen.
La part del text més important és la frase final o de tancament que diu: si et prens
seriosament el teu cos, Bicentury. Tu guanyes.

El text sencer és el seglent:

- Mira’m! Jo guanyo. Mira’m! No veuras tot el que guanyo.

- Amb aquestes dues barretes Bicentury guanyo el que veus!

- | el que no veus!

- Tot I'equilibri nutricional que necessites quan substitueixes un dels teus apats.
- Mira’'m! Jo guanyo!

- Barretes substitutives Bicentury, una forma sana i responsable d’aprimar-se.

- Si et prens seriosament el teu cos, Bicentury, tu guanyes.

En el segon 10, apareix un text escrit sobreimpressionat que diu: 2 Barretes
substitutives = 1 apat.

En el segon 16 la pantalla es divideix en dues parts, en una hi apareix una noia i en

I'altra veiem un esquema en forma de piramide acolorida que diu: 25 proteines, 30
lipids, 45 hidrats de carboni. | dues fletxes, una cap amunt que diu Equilibri
nutricional i I'altra cap avall que diu Menys calories. Per sota de les imatges hi
apareix un text escrit que diu: Producte elaborat segons Directiva Europea 96/8/CE
incorporada per RD 143/1997 de 15 de setembre.

Ja al final de I'espot veiem I'anagrama de la marca i, escrita, la frase de tancament:
Si et prens seriosament el teu cos. A baix podem veure I'adreca de la pagina web
del producte: www.bicentury.com

1.2. Lesimatges

A l'espot hi apareixen 32 plans que se succeeixen de manera molt dinamica, i que
enquadren quatre noies despullades o amb molt poca roba (una manta, un vestit de
ballet a la ma, un vestit mullat...). Les noies estan situades en quatre espais: un
terrat enmig d’'una ciutat; un gimnas o sala d’assaigs de ballet classic; una habitacio
i un bosc. Les noies, que se suposa que provenen de diferents ambits i realitzen
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diverses activitats d’acord amb els espais que ocupen, fan broma, somriuen a la
camera... Una camera que en diversos plans va seguint el seu cos amb travelings
d’esquerra a dreta o situant-se en camera fixa. Les noies ens transmeten l'alegria
de viure, la frescor de la joventut, la bellesa, el goig de tenir uns cossos bonics que
no s’engreixen perqué fan servir el producte anunciat.

1.3. Els sons

La musica és present al llarg de I'anunci. Es tracta d’'una musica instrumental,
moderna, suggeridora i de presentacio, sense estridéncies, que ens deixa escoltar
la veu en off o el que diuen les noies. La musica té un paper de tel6 de fons
agradable.

Hi apareix un efecte sonor molt lleuger en el moment d’aparéixer les
fletxes d’Equilibri nutricional i de Menys calories, que fa la funcio de subratllar, de
fer-nos més evident el moviment cap amunt i cap avall.

1.4. L’estructura

Tant el text, la musica o els efectes sonors estan al servei de les imatges, que son
I'element predominant. El tret diferenciador d’aquest espot televisiu son les noies
gue apareixen despullades, aquest és I'element que fa que es recordi (una d’elles
ensenya un pit, la qual cosa no és habitual). Cal ressaltar que tots els elements de
I'anunci estan molt ben entreteixits. El resultat €s un espot molt agil i visualment molt
suggeridor i dinamic.

2. El contingut

2.1 El missatge

El  producte anunciat consisteix en unes anomenades barretes
nutricionals Bicentury, que tenen com a funcidé substituir un apat i contribuir
poderosament a I'aprimament de les persones que les consumeixen, perd amb
totals garanties d’estar menjant un producte molt nutritiu perd amb poques calories.

Efectivament, 'anunci vol posar en relleu que el producte té totes les garanties, fins
i tot diu que Bicentury ha estat elaborat seguint una directiva europea, que el seu
consum esta avalat —ens ve a dir entre linies— cientificament. Es tracta d’'una
referéncia implicita que les consumidores —i probablement les seves families—
poden ben estar tranquil-les de no caure en malalties de déficit alimentari com ara
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'anoréxia. La marca apareix clarament escrita i esmentada per la veu en off. La
funcié i el missatge estan explicats de manera molt clara.

Es juga amb la paraula guanyar mitjancant el que diuen les noies: Mira’'m! Jo
guanyo! | també amb el que diu la veu en off: Si et prens seriosament el teu
cos, Bicentury, tu guanyes. Ens venen a dir que si es consumeix aquest producte
no es guanya pes (I'obsessiéo de moltes persones) siné que es perd, i a més es
guanya en bellesa, joventut i bon humor.

Els creadors d’aquest missatge han volgut donar al producte, i certament ho han
aconseguit, un caire de modernitat, un producte nou per a la gent jove, eficac pero
segur. Un producte-aliat en els esfor¢os, a vegades durs, per tenir un cos bonic,
agradable i jove.

2.2 Els consumidors

El public a qui va dirigir aquest espot, 'anomenat target group, son les dones, joves,
d’'una edat semblant a les noies que surten a I'anunci, pero també una mica més
grans i que desitgin “mantenir la linia” i ser boniques. Evidentment, el producte esta
presentat en general i amb la voluntat dels anunciants que sigui adquirit per homes
i dones de qualsevol edat.

L’espot fa servir, a través de les actrius que hi apareixen, de la seva actitud, de la
gestualitat, de la manera d’expressar-se, de fer broma... uns mecanismes per
convencer les joves que el producte forma part del seu mon, de les seves coses.

El to de veu utilitzat, el fet de tractar de tu a qui mira I'espot, el mateix vocabulari,
propi del jovent alegre, sense problemes i felic: Mira’m! Jo guanyo. Mira’m! No
veuras tot el que guanyo. Amb aquestes dues barretes Bicentury guanyo el que
veus! | el que no veus; demostra la intencié dels anunciants de situar-se en la
mateixa sintonia que les noies joves.

Sense dubte, les noies que hi apareixen personifiqguen les consumidores del
producte: noies que desitgen ser molt joves, dinamiques, alegres, felices, que volen
tenir un cos bonic i prim.

2.3. Els valors

Un cos jove, bonic i tirant a prim és la via fonamental per aconseguir la felicitat, per
ser admirada, per gaudir de la vida. Aquest és el missatge, pel que fa als valors, de
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I'anunci. El mon que apareix és un mon gairebé oniric, somniat, ideal, una mena de
regne de la felicitat: el terrat d’'un edifici on només hi ha una noia amb una manta,
un estudi de ballet, una habitacié amb decoracid barroca, un bosc amb pluja on una
noia gaudeix d’alld més...Totes les noies hi apareixen despullades o gairebé, el seu
maxim atractiu €s el seu cos Aquesta és una altra idea basica de I'anunci, el culte
al cos, el cos com a atractiu essencial de les persones.

Les persones que hi apareixen, les quatre noies, es mostren contentes, fent broma,
o amb la mirada perduda de felicitat. En general riuen, gaudeixen; una d’elles llenca
un pes de 9 quilos fins i tot, amb una imatge molt explicita d’alliberar pes del cos.

El producte és capag, doncs, d’aconseguir uns cossos bonics, d’alliberar els cossos
d’un pes superflu, de formar part de l'univers jove, de ser una eina amiga que ajuda
a ser feli¢ i a viure en un mon despreocupat, un mon allunyat de qualsevol maldecap
gue puguin tenir els joves de la nostra societat (feina, estudis, habitatge..).

Activitat

A continuacio, escolliu un anunci televisiu i feu-ne I'analisi a partir del model
suggerit.

Opci6 C: Analisi de les audiéncies televisives

Ara ens prepararem per dur a terme una investigacié d’envergadura. Per comencar
buscarem dades estadistiques sobre audiéncies televisives

http://www.barloventocomunicacion.es/images/audiencias/barlovento-audiencias-
septiembre2017.pdf

(Descarregar pdf del mes que vulgueu)

Ens centrarem en un mes concret, per exemple el mes immediatament anterior al
moment en que iniciem aquest estudi; o, per exemple, el darrer mes de desembre,
0 un mes on pensem que les audiéncies televisives es podien veure particularment
alterades per un esdeveniment: competicions esportives; series d’éxit; eleccions;
atemptats...

Després de localitzar les dades, els donarem forma a través d’una presentacio
tipus Power Point amb grafiques on aparegui ordenades les dades de la seguent
manera:
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- Cadenes més vistes durant el mes estudiat.

- Quotes de cadenes per grups empresarials.

- Cadenes autonomiques.

- Evolucio6 del consum televisiu per persones i dia.
- Ranquing emissions mes vistes.

- Evolucié mensual de les audiencies per cadena.
- Hores de consum de televisio.

A més de descriure les dades, caldra interpretar-les i elaborar unes conclusions. En
la vostra presentacio haureu d’explicar, de bon comencament, conceptes com
el share o quota de pantalla; aixi com realitzar hipotesis sobre perqué un determinat
tipus de contingut t¢ més audiencia que un altre; o haureu d’interrogar-vos sobre
quines activitats d’oci deuen anar a la baixa, ja que el temps dedicat a la televisio
és molt alt i, a més, la utilitzaci6 d’Internet i el consum de videojocs també
augmenten,

Segona parta del Projecte de Recerca

La segona part del projecte que es fa al juny consisteix a treballar un seguit de
propostes didactiques relacionades amb les diferents pel-licules i documentals que
veiem durant les dues setmanes que dura el projecte. Abans de la projecci6 es fara
un breu comentari del documental o pel-licula que veurem i s’introduira una mica la
tematica que volem tractar, ja sigui periodisme, xarxes socials, audiéncies,
concursos televisius...

Després de la projeccio s’obrira un espai de debat on llegirem alguns dels articles
relacionats amb la pel-licula i inclosos dins de les propostes didactiques.

A més, els alumnes hauran d’elaborar un telenoticies on hi hagi com a minim dues
noticies falses camuflades dins d’altres noticies vertaderes.

Un cop finalitzat el projecte, els alumnes hauran de fer entrega fisica dels seus
treballs enquadernats, amb portada i index.

Pel.licules i documentals treballats

Postveritat i fake news: Veritats de mentida
“Darrere la pantalla. Informatius”. DVD d’Aulamédia

El Show de Truman
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Spotlight

Nightcrawler

Audiéncies: Un joc de intel-ligéncia
Slumdog Millionarie

Ciutada Kane

Persépolis

Avaluacio

La nota final del Treball de Recerca vindra determinada per la mitjana de dues notes,
la de I'exposicié que es fa al febrer i es calcula amb una graella. Normalment, es
convida a tres professors per treure una mitjana ponderada per un tribunal
d’avaluacié. La segona nota surt del treball entregat al juny.

Es tindran en compte I'exposicio, la presentacid del treball, el lleguatge empleat i
I'actitud mostrada durant el curs.

Nombre d’alumnes i professors

Tots els alumnes de 4t d’ESO, normalment tot el grup junt. Dos professors/es que
porten el seguiment dels diferents grups i després altres professors/es que hi
participen dins dels tribunals.

Valoracio de I'experiéncia

El treball de recerca fet a I'escola Solc, és el tancament d’'un cercle que inicien de
ben petits quan comencen a formar-se en I'educacié audiovisual. Durant el treball,
toquen gairebé tots els aspectes que poden treballar-se dins d’aquest ambit, oferint,
diferents punts de vista i obrint el debat i la reflexio critica.
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